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* Pozitionarea UNSAR ca think tank si centru de competenta in asigurari
* Trecerea la un model de comunicare proactiva
Prima campanie de imagine a industriei de asigurari din Romania

E/ * Dezvoltarea canalelor de comunicare UNSAR (LinkedIn, Asiguropedia.ro, Facebook)
(N J

* Lansarea proiectului Black Box
* Participarea activa la evenimente si reprezentarea industriei.
© ()
(\ + PROPERTY & CASUALTY
Oo-0 LIFE&HEALTH v’ Campanie de comunicare media dedicata

asigurarilor de locuinte vizand constientizarea
riscurilor de catre populatie
Proiecte pilot cu stakeholderi precum Asociatia
Municipiilor din Romania pentru promovarea
perceptiei clientilor privind sistemul de rolului asigurarilor de locuinte

sanatate in vederea cresterii gradului de v’ Cresterea nivelului de incredere in industrie si a
gradului de penetrare a asigurarilor.
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si preventie rutiera ATENT IN TRAFIC
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v/ Campanie de comunicare asupra

asigurare prin constientizarea riscurilor.
constientizare a nevoilor.
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Obiectiv: educarea in legatura cu riscurile in trafic, rolul si
importanta asigurarilor si diminuarea numarului de accidente
rutiere:

* 17-18 & 24-25 noiembrie 2018;
» 1.368 de studenti inscrisi; 100 de cursanti;

Rezultate media:
- Postari FB: 44.514 persoane atinse;
- Website Clicks Ads: 111.175 persoane atinse;

- Video views ad: 26.666 persoane atinse si 9.067
vizualizari;

Concluziile studiului realizat in randul cursantilor:
- 93% spun ca au primit informatii noi;
-99% au afirmat ca notiunile abordate fii ajuta sa
constientizeze mai bine situatiile de risc din trafic;
- 94% au apreciat utilitatea expunerilor privind asigurarile.
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STUDIU

INSTITUTUL ROMAN PENTRU EVALUARE $1 STRATEGIE

ASIGURARILE DE LOCUINTE iN ROMANIA
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UNSAR lanseaza prima campanie de informare privind
asigurarile de viata dedicata tinerilor | UNSAR
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Educatia financiara = prioritate

Implicare Tn actiuni / proiecte:

* Academia de Studii Economice
Universitatea Bucuresti
Global Money Week
e Dezvoltare content Asiguropedia.ro
Sustinere cursuri ISF
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